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Se encuesto a un total de 71 medios
comunitarios en septiembre y octubre 2014

Se desarrolld con medios de las siete
provincias, Con una mayor concentracion de
medios del Gran Area Metropolitana

Se investigo el contexto, estado general y
esquema de trabajo de los medios
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En su mayoria son medios con una larga vy
sostenida trayectoria, puesto que mas del
70% (55 medios) tiene mas de 10 aifos de
fundacion: 43.6% (31 medios) fueron
fundados hace mas de 20 anos y el 33.8%
(24 medios) superan los 10 anos de

fundacion.

Solamente el 22.5% de los medios (16) tenia
menos de 10 anos de fundacion. De la
totalidad de los medios que participaron en el
estudio, cuatro no habian mantenido un
funcionamiento regular desde el momento en

que iniciaron su labor.

ANnos de fundacion
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MAS DE 20 ANOS

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,



Participacion de las provincias

A San José
. Algjuela

. Guanacaste

A Puntarenas
A Heredia

A | imon

A Cartago

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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| 34%

tipo de medio: -

Se dividid la muestra segun el

48% periddico impreso.

@ 34% radiofénicos.

é 180/0 televisivos.

Tipo

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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30,9%

29,33%

23,9%

19,4%
4,2%

Alcance geografico

MAS 100 KM

60-100 KM

30-60 KM

10-30KM

MENOS DE 10 KM

medios aseguran poseer un alcance de
mas de 100 kildmetros a la redonda.

medios se ubican entre los rangos de
46 10 y 100 kilometros.

tienen 10 o menos de 10 kilometros
de alcance.

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta

a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Estimacion de Audiencia

21 - La mayoria posee una audiencia
entre el rango de 20.001 y

18 F 50.000 personas.

Del total solamente uno de los
12 medios afirmd poseer una

audiencia que no supera las 500
personas.
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Uso de Redes Sociales

El uso de redes sociales para la difusion de contenidos es una practica
popular principalmente en los medios de tipo impreso. Seguido se

encuentran los medios radiofonicos y por ultimo los televisivos.

2]
21
| I

IMPRESO

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pals, afio 2014,

13
3 I M S
B m

RADIOFONICO TELEVISIVO
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Frecuencia en la actualizacion de la pagina web

DlARlO ...Q.Q....I..0.........0..§

SEMANAL oooooooooooooooooooooooo.': Sl
| propia con

QUINCENAL ooooo;ooooo:oocoo:ooooopoooo', base en

. resultados de
| consutta a

MENSUAL 0000050oooo:ooooo:ooooo:ooooc'| medios

1 comunitarios

ANUAL ooooooooooooooooooooooooo :. S

CASINUNCA ooooooooooooooooooooooooo

Segun los resultados un nimero de 23 medios asegurd actualizar los
contenidos de |os sitios diariamente, 12 medios |0 actualizan mensualmente

y el restante lo actualiza de forma irregular.
11
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Funciones que
cumple el sitio web

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, afio 2014,
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30

INTERACCION

©
o(o)o o

Dentro de las tres funciones menos
mencionadas se encuentra la de
facilitar la interaccion con las
audiencias.

39

DARSEACONOCER (®

!ooiooooo

Se concibe € sitio web como

un espacio para que las v los
usuarios puedan acceder a
informacion sobre el medio y

$ea Un espacio para propaganda
del mismo.

41

INFORMAR

Mas de la mitad de los medios
concibe € sitio web como

un espacio para informar
sobre los aconteceres

de su contexto.

.....!...

33

(® REPRODUCIR CONTENIDO

Una funcion identificada es la

de utiizar €l sitio como un cand o
plataforma para reproducir €
contenido del medio en la web.

21

(® PUBLICAR CONTENIDO

Parte del contenido complementario
que se publica viene a apoyar la imagen
del medio y a reforzar el mensaje que
intenta transmitir.

19
(®© VENDERESPACIOS

Son pocos los medios que ven

como una funcién del sttio la de
vender espacios para los anunciantes.
Esto sin duda es relevante, porque

da la impresion de que los medios

no conciben el sitio web como un
espacio para hacer negocios.

oiooooo

12
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Recursos utilizados en las publicaciones de redes sociales

Casi la totalidad de los
medios con redes
sociales utiliza fotos y
texto en sus
publicaciones.

Un recurso poco utilizado 58
son los podcast, o
: : Fuente: Elaboracion propia con base
gr.a}bac;lones de aUdIOI’ solo en resultados de consulta a medios
utilizadas por 12 medios. comunitarios en el pals, arfo 2014,
13
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PERIODISMO
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91.55%

S|
l \0

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios
comunitarios en €l pais, ano 2014,

medios

afirmaron contar con un
espacio de este tipo.

medios

restantes indicaron razones
varias por las que no
presentan contenidos
informativos, dentro de ellas
que no es su objetivo
principal, o que no
contaban con los
recursos necesarios.
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Para la categoria de
Noticias, el enfoque de
los contenidos es local,
con alguna cobertura
nacional y poca cobertura
internacional.

En la categoria
Entretenimiento, la
cobertura local es menor
y la internacional mayor.

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, afio 2014, .



La categoria representada
65 - COMo “otro,s” abarca tema’s
como politica, economia
o y espectaculos.

ol

Fuente: Elaboracion
, “ V propla con base en
45 — : s . . : resultados de consulta a

medios comunitarios en
@

el pais, afo 2014,
SALUD DEPORTE CULTURA  AMBIENTE OTROS 18
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SALUDOS

RADIOS PRINCIPALMENTE
DEDICAN ESTE TIEMPO

EN SU PROGRAMA
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Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios

comunitarios en el pais, ano 2014,
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DIARIC

SEMANAL

MENSUAL

01RO

QUINGENAL

Fuente: Elaboracion propia con
base en resultados de consulta a
medios comunitarios en el pais,
ano 2014,
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PUBLICIDAD




De los 71 medios comunitarios
consultados, 58 medios (81%) utilizan
la publicidad para su sostenibilidad.

® (® ACT.COMUNITARIAS

=
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.

© PUBLICIDAD

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, afno 2014,




| Fuente:

’ . Elaboracion

. . propia con

: base en
resultados de
consulta a

Editores Mercadeo y ventas P e

comunitarios
en el pals, ano
2014,

Colaboradores Ejecutivos de ventas

Periodistas Ejecutivo en publicidad

Dueno Director de publicidad

—
—
=
o
—
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=
.

En promedio, de 1 a 4 personas se encargan de cumplir con esta labor.
Su puesto dentro del medio no es exclusivo sino que participan desde

periodistas hasta administrativos en el mayor de los casos.
24
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Cooperativas

30

@&

Empresas Instituciones con Empresas
nacionales sedes locales locales

32 39 62

A

o
.

N
Y

Fuente: Elaboracion propia con base en resulttados de consulta
a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios
comunitarios en el pais, ano 2014,
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48 @ PROMOCION DRECTA

46
f

o) AGENCIAS DE PUBLICIDAD

45 * CONTACTO DIRECTO

PUBLIREPORTAJES

N

Un hallazgo interesante es
que gran parte de los
medios (49) le ha
vendido pauta a
personajes politicos.
Entre estos destacan
alcaldes, diputados y
presidentes durante la
campana electoral.

Fuente: Elaboracion propia con base en
resultados de consulta a medios comunitarios
en el pais, ano 2014,
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RELACIONES PUBLICAS




30

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a

medios comunitarios en el pais, ano 2014,

Propiedad
de los
medios

Propiedad
privada




a0
/0
b0
o0
40
30
20

10

Informar a la comunidad

&

Apoyo al desarrollo

©

i

O

Rescate de valores

3

Espacios de expresion

&

Entretenimiento

i

©

©

Al momento de
escoger una funcion
principal, la mayoria
de medios de
comunicacion senalo
que informar a la
comunidad es

su rol principal.

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Complacencias en programacion

Invitar al medio a actividades
Cambios o problemas en transmision/
edicion
Espacios o programas de opinion
Denuncias o informacion publica

Quejas 0 sugerencias sobre el medio

Otros

0 10 20 30 40 50 60 70

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios
comunitarios en el pais, ano 2014,
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Escala de 1 a 5 en importancia
5 para mayor importancia

2

40 medios 17 medios 12 medios 1 medio 1 medio

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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AUDIOVISUAL




24 hrs
39 9 hrs

/ 2 hrs

14%

24 medios transmiten
contenidos las 24 hrs del
dia. De los 6 restantes,

5 medios transmiten
durante aproximadamente 9
hrs y solamente 1 medio |0
hace por 2 hrs.

83%

—
— "
=
i
=
=
=
=
=X

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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11-15 6a10 1ab

La mayoria de

"I "I medios
medios produce 1 O medios
entre 1y 10

rogramas propios.
Pros Prop 9 medios

—
— "
=
i
=
=
=
=
=X

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Se encontro que el tipo que
predomina en la produccion
propia de los medios locales
son los de entrevistas,
noticiarios y musicales.

Entrevistas
- Mlusicales

Temas de actualidad Saludos de audiencia

opinion

—
— "
=
L
=
=
=
=
=X

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Cultura

Musica
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Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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ocho
colaboradores

Dentro de los roles que

cumplen las personas

encargadas, Direccion/

Realizacion y 22

Produccion son los

roles mas comunes a la Entre dos y tres
: colaboradores

hora de producir.

1 No aplica

3 CiNco

oolaboradores

3

cuatro colaboradores

b

un colaborador

—
— "
=
i
=
—
=
=
=X

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de
consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
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12 millones

5 -10 millones

1 - 5 millones

750 - 1 millon

500 - 750 mil

250 - 500 mil

100 - 250 mil

50 mil

0

0 2 4 6 8 10 12

—
— "
=
i
=
=
=
=
=X

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados de consulta a medios comunitarios en el pais, ano 2014,
42




Creditos

Copyright: CICOM 2017

Universidad de Costa Rica

Ciudad Universitaria Rodrigo Facio

San Pedro de Montes de Oca

Centro de Investigacion en Comunicacion
Tel: (500) 25 [FeZhEa

Correo: cicom.eccc@ucr.ac.cr

Investigacion realizada en el curso Modulo Integrador |:
Medios Comunitarios, II-2014

Coordinacion: Carolina Carazo Barrantes

Diseno de graficos y publicacion: Susan Leiton Guillen



Estudiantes a cargo

Alarcon Quiros Julieta
Arguedas Bermudez Maria Fernanda
Camareno Valerin Catalina
Castro Incera Maria José
Chavarria Valverde Kenneth
Chavarria Roman
Chinchilla Cerdas Sofia
Daryanani Sushila
Espinoza Rojas Johan
Fonseca Masis Nicole
Gonzalez Ch Ana Laura
Jimeénez Ramirez Claudia

Mendez Marenco Andrés
Molina Torres Michael
Naranjo Hermandez Adrian
Otarola Meza Yessenia
Rios Mora Maria José
Ruiz Arias Luis

Ruiz Rodriguez Josué
Tristan Meono Maria Fernanda
Vargas Ling Andira
Vasquez Vargas Lucia
Vega Madrigal Angie
Vindas Elizondo Priscila



